KONSPEKT
WIEDZA O SPOLECZE NSTWIE

Temat: Konsument rzdzi.

1. Cele edukacyjne:

» Cel strategiczny : Jakie gwa ma konsument i jak raga ich dochodZi
» Cele operacyjne :
+ Uczer powinien poznaswoje prawa jako matoletniego konsumenta.
% Uczer powinien poznainstytucje, ktdre gwarantwjnu zabezpieczenie
jego praw.
% Ucze powinien poznépodstawowe pegia ekonomiczne: konsument,
koszyk konsumenta, gwarancja, reklamacja itp.
% Uczea powinien zrozumié, ze to on decyduje co chce kapi
« Uczer powinien zapamiacé, ze kazdy zakup wymaga rozdnego
przemylenia.
2. Metody :
Pogadanka, praca z pedenikiem, praca w grupach.

3. Wprowadzenie do tematu lekciji :
Czy zdarzyto i Wam,ze to co kupilécie z jakick powodow nie spetniato waszych
oczekiwa, badz szybko st popsuto?
Czy potrafilécie zareagow@ czy wiedzielicie, co trzeba wtedy zratst

4. Rozwinigcie:
Praca w grupach nad stworzeniem koszyka konsumpcji gimnazjalisty.
Porownanie przedstawionych wynikéw pracy w grupach.
Stworzenie jednorodnego pakil produktow, ktore najegciej kupup gimnazjalci,
a nastpnie wskazanie jakie niebezpieagtva ze strony producentévads
sprzedawcow magna nich czyha
Zapoznanie uczniéw z podstawowymi@mami ekonomicznymi.
Wskazanie na Ul Konsumenta jako organu breoego praw konsumenckich

5. Podsumowanie:
Praw konsumenckich natg broni, jezeli sami o to nie zadbamy, memy st& si¢
ofiarami wtasnej naiwniei oraz chciwéci sprzedawcow.

6. Rekapitulacja pierwotna:
Wspolne powtdrzenie podstawowych zasad przy zakupregh rodzaju towaréw
oraz przypomnienie podstawowych @oj



