Nauczyciel prowadgy: Barbara Hajdecka data: R3®nikaja 2003 r.

Przedmiot : promocja

KI. 3LS — Liceum Zawodowe: sprzedawca magazynier

KONSPEKT LEKCJI

Temat: ,TV jako srodek promocji - przedstawianie reklamowki”

Dzial programowy: dziat 3- zagadnienia promocji i reklamy

Typ lekcji: powtorzeniowo-wprowadzgja(wczdéniej I.: Tworzenie reklamowki tv)

Forma zaj¢: 1llekcja w formie akcji

Cele ksztalcenia:

CEL OGOLNY: zapoznanie siz rodzajem reklaméwek tv i z foenich realizowania

CELE OPERACYJNE: ucze potrafi:
e dziat& tworczo: umisjtnie realizowa pomyst reklamowy
* oddzialyw& na widza poprzez wkasny pomyst reklamowy
e analizowd& oddziatywanie filmow reklamowych wyraiajac (psychologiczny aspekt
reklam):
v/ negatywny wptyw- naktaniajdo zakupu m.inaywek
v pozytywny wptyw- rzetelna informacja

* wystepowa publicznie

Metoda wiodaca: drama, pokazy ucznidéw, pokaz filméw video

Metoda wspomagaga: dyskusja, zaktadki pagoi -wizualizacja

Pomoce dydaktyczne: video, przygaane akcesoria, ksero z && T.Kalla, wlasne materialy

kursu” Silvy”.

Literatura: T.Kall: ,Reklama”, ,,Aida-Media{czasopismo braowe)

PRZEBIEG ZAJEC

Czgs¢
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1 Powitanie, przedstawienie tematu 1 czasgfza] Uczniowie: Gascie
wstep- oraz metod i celéw lekcji . przypominag wiad. z znaj-
1. Przypomnienie  wiadonsoi z poprzednigj . . duja
na - poprzedniej lekcji _
lekcji ;w tle prezentowane as programy Sig na




ok.10

min

grupy, czyli zaleenia pomystu reklamowego.

(produkt, adresat, misja firmy -marki)

reklamowe.

zapytanie o formscenariusza filmowego dane

Rozdanie kartek ksero-informacja na te
rodzajéw reklamowek tv z kgiki T. Kalla
Zapoznanie i ucznibw z rodzajani
reklaméwek i przypormkowanie wilasneg
scenariusza do okilenej reklamy.

Nauczyciel pokazuje cennik spotg

reklamowych z czasopism ,Aidanedia ,0raz

przypomina czas reklamowek -max 3 mi

Zwraca uwag, ze taki czas obowkuje w

czasie wysipienia.

wyrézniaja,

mat

PW

sall
jako
publicz

-nos¢é

podsta

wowa

0k.15

min

Przedstawienie scenariusza filmowego-
wyznaczony organizator sprawdza czas
reklaméwek (do 3 min.)

Dyskusja po kadym przedstawieniu — rodzaj
reklaméwki, czas, umieginasci przekonywania
odbiorcow ( metodaewaluaciji)

Zapytanie nauczyciela: jaki rodzaj reklaméw
trudno zrealizowametoda dramy?.Odpowigd

uczniow.

dziatap tworczo, wystpuja

publicznie,

oceniaj wlasne

zachowania,

kanalizup, utrwalap wiad.,

konco-
wa

20min.

Omdéwienie zgj¢-2 metoda ewaluacji
Glosowanie na najlepszeklang -oddania
gtosu za pomagcgwizdkéw, jak na festiwalu
filméw reklamowych..

Rozdanie ksera z metpdzybkiego uczenia -
zakladeki pangici .Prgba o wykonanie
zadania domowego: nauczenig dzieki
poznanej metodzie rodzajow reklaméwek n3
pamkg¢.

Ewentualny pokaz filmoéw reklamowych na

video. Paegnanie uczniéw.

analizuy wiasry, prag i
WYCIAGAJA WNIOSKI




opracowata B. Hajdecka




WYKRES GLOSOWANIA UCZNIOW  NA NAJLEPSZY SPOT KLASOWY

DRUGA METODA EWALUACJI

Ospot 4
Ospot3 gy, Ospotl

B spot 2
53%

Ospotl Mspot 2 Ospot 3 Ospot 4

1 spot — perfumy ,cud natury”
2 spot — odplamiacz “myk”
3 spot — proszek do prania ,.zwykty”

4 spot — napgj ,frut”



WYKRES GLOSOWANIA UCZNIOW
NA NAJLEPSZY SPOT KLASOWY
DRUGA METODA EWALUACJI



