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KONSPEKT LEKCJI 

 

  Temat: „TV jako środek   promocji - przedstawianie reklamówki”                                            

Dział programowy: dział 3- zagadnienia promocji i reklamy 

Typ lekcji: powtórzeniowo-wprowadzająca(wcześniej l.: Tworzenie reklamówki tv) 

Forma zajęć: 1lekcja w formie akcji 

Cele kształcenia:  

CEL OGÓLNY:   zapoznanie się z rodzajem reklamówek tv i z formą ich realizowania 

 

CELE OPERACYJNE: uczeń potrafi:  

• działać twórczo:  umiejętnie realizować pomysł reklamowy  

•  oddziaływać na widza poprzez własny pomysł reklamowy 

• analizować oddziaływanie filmów reklamowych wyróżniając (psychologiczny aspekt 

reklam): 

�
 

negatywny wpływ- nakłaniają do zakupu  m.in.używek  

�
 

pozytywny wpływ- rzetelna informacja 

• występować publicznie 

Metoda wiodąca: drama,  pokazy uczniów, pokaz filmów video 

Metoda wspomagająca: dyskusja, zakładki    pamięci -wizualizacja 

Pomoce dydaktyczne: video, przygotowane akcesoria, ksero z książki T.Kalla,  własne materiały z 

kursu” Silvy”. 

 Literatura: T.Kall: „Reklama”, „Aida-Media” (czasopismo branżowe) 

 

PRZEBIEG ZAJ ĘĆ 

część 

lekcji 

 

CZYNNOŚCI NAUCZYCIELA 

 

CZYNNOŚCI UCZNIA 

 

uwagi 

1 

wstęp-

na 

       Powitanie, przedstawienie tematu  i czasu zajęć 
oraz  metod i celów lekcji  . 

1. Przypomnienie  wiadomości z poprzedniej 

lekcji ;w tle prezentowane są programy 

 Uczniowie:   

przypominają wiad. z 

poprzedniej lekcji,      

 

Goście 

znaj-

dują 

się na 



ok.10 

min 

reklamowe. 

     zapytanie o formę scenariusza filmowego danej     

    grupy, czyli założenia pomysłu reklamowego. 

    (produkt, adresat, misja firmy -marki) 

2. Rozdanie kartek ksero-informacja na temat 

rodzajów reklamówek tv z ksiązki T. Kalla 

Zapoznanie się uczniów z rodzajami 

reklamówek i przyporządkowanie własnego 

scenariusza do określonej reklamy. 

3. Nauczyciel pokazuje cennik spotów 

reklamowych z  czasopism „Aida- media „oraz  

przypomina czas reklamówek -max 3 min. 

Zwraca uwagę, że taki czas obowiązuje w 

czasie wystąpienia. 

 

 

 

 

wyróżniają,   

sali 

jako 

publicz

-ność 

 

2 

podsta

wowa 

 

0k.15

min 

 

4. Przedstawienie scenariusza filmowego-

wyznaczony organizator sprawdza czas 

reklamówek (do 3 min.) 

5. Dyskusja po każdym przedstawieniu – rodzaj 

reklamówki, czas, umiejętności przekonywania 

odbiorców (1 metoda ewaluacji) 

6. Zapytanie nauczyciela: jaki rodzaj reklamówki  

trudno zrealizować metoda dramy?.Odpowiedź 

uczniów. 

 

działają twórczo, występują 

publicznie, 

 

oceniają własne 

zachowania, 

 

analizują, utrwalają wiad., 

 

3  

końco-

wa 

20min. 

 

7. Omówienie zajęć-2 metoda ewaluacji: 

Głosowanie na najlepszą reklamę -oddania 

głosu za pomocą gwizdków, jak  na festiwalu 

filmów  reklamowych.. 

8. Rozdanie  ksera z metodą szybkiego uczenia -

zakładeki pamięci .Prośba o  wykonanie 

zadania domowego: nauczenie się dzięki 

poznanej metodzie rodzajów reklamówek na 

pamięć. 

9. Ewentualny pokaz filmów reklamowych na 

video. Pożegnanie uczniów. 

 

 analizują własną pracę i 

WYCIĄGAJĄ WNIOSKI 

 

 

 

 

 

 

 



 

opracowała B. Hajdecka 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

WYKRES GŁOSOWANIA UCZNIÓW    NA NAJLEPSZY SPOT KLASOWY  

 

DRUGA METODA EWALUACJI 
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spot1 spot 2 spot 3 spot 4
 

 

 

 

 

1 spot – perfumy „cud natury” 

2 spot – odplamiacz “myk” 

3 spot – proszek do prania „zwykły” 

4 spot – napój „frut” 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

WYKRES GŁOSOWANIA UCZNIÓW  

NA NAJLEPSZY SPOT KLASOWY 

DRUGA METODA EWALUACJI 

 

 

 


