
V I O L E T T A B A R A Ń S K A

SCENARIUSZ LEKCJI DO PRZEDMIOTU

„P O D S T A W Y P R Z E D S I Ę B I O R C Z O Ś C I”



Jest to propozycja lekcji w liceum ogólnokształcącym, które powinny być

przeprowadzone w klasie II lub III po zrealizowaniu następujących tematów z działu „Rynek i

gospodarka rynkowa”:

1. Pojęcie i funkcje rynku.

2. Mechanizm rynkowy i jego elementy.



TEMAT: BADANIE RYNKU LOKALNEGO TOWARÓW I USŁUG –

PRZYGOTOWANIA DO PRZEDSI ĘWZI ĘCIA.

CEL OGÓLNY:

- zapoznanie uczniów z celemi zasadami pracy nad przedsięwzięciem.

CELE OPERACYJNE:

- uczeń rozwija umiejętność pracy w zespole,

- potrafi zdefiniować cel przyszłego przedsięwzięcia,

- umie zidentyfikować poszczególne fazy czekającej go pracy badawczej,

- potrafi zaplanować działania swoje lub też poszczególnych członków grupy,

- umie podjąć decyzję (wybór tematu) na podstawie racjonalnych przesłanek.

METODA:

- mapa pojęciowa,

- wstępna faza projektu,

- metoda tekstu przewodniego.

FORMA: praca indywidualna i w zespole.

MATERIAŁY DYDAKTYCZNE:

- znaczki do losowania grup,

- kopie z instrukcją dla uczniów (załącznik),

- duży arkusz szarego papieru i mazaki.

CZAS REALIZACJI: 45 min.



PRZEBIEG LEKCJI:

1. Czynności wstępne: powitanie, sprawdzenie listy obecności, zapisanie tematu

lekcji.

2. Wyjaśniam temat i cel lekcji.

3. Uczniowie losują znaczki i w ten sposób powstają grupy 4-osobowe / jeśli to

możliwe/.

4. Zawieszam arkusz papieru na tablicy i wpisuję naśrodku pojęcie „rynek

towarów i usług”.

5. Zachęcam uczniów do zapisywania skojarzeń, w ten sposób powstaje lista

rynków do zbadania, np. paliw, kosmetyków, telefonii komórkowej, usług

fryzjerskich, itp.

6. Każda grupa otrzymuje kopie instrukcji poznając dzięki niej kolejne kroki,

które trzeba wykonać, aby osiągnąć cel – czyli poznać i zanalizować

wybrany przez siebie rynek o zasięgu lokalnym oraz termin zakończenia

projektu.

7. Grupy dokonują wyboru tematu projektu pod kątem swoich możliwości (np.

zajęcie któregoś z członków rodziny, łatwy dostęp dośrodka transportu ),

zainteresowań itp. Nie jest to wymóg konieczny – wyboru można dokonać w

ramach pracy domowej.

8. Zadaję pracę domową – ułożyć szczegółowy harmonogram pracy grupy z

uwzględnieniem wybranego już ostatecznie tematu, określając, kto, co i w



jakim terminie ma wykonać oraz do kogo może się zwrócić w wypadku, gdy

napotka jakieś trudności. Harmonogram należy wykonać w formie tabeli

techniką komputerową (wszyscy uczniowie mają dostęp do pracowni

internetowej podczas dyżurów 2 razy w tygodniu poza zajęciami

obowiązkowymi). Termin wykonania pracy – za 2 tygodnie.



Załącznik nr 1

Instrukcja do wykonania projektu uczniowskiego.

Z A D A N I A O G Ó L N E

1. Zbieranie informacji na temat wybranego rynku lokalnego.

2.Śledzenie mechanizmów rynkowych – zmian cen, wahań popytu i podaży pod

wpływem czynników pozacenowych.

3. Analiza decyzji ekonomicznych podmiotów gospodarczych działających na

danym rynku.

4. Prognozowanie zmian, jakie zajdą na wybranym rynku w krótkim i długim

okresie.

5. Ocena jakości dóbr i usług oraz działań marketingowych.

6. Sporządzenie przewodnika na ten temat.

Z A D A N I A S Z C Z E G Ó Ł O W E

1. Badanie podaży – określić, jakie towary tworzą rynek, jakie marki są na nim

obecne, jakie są koszty, technologia produkcji, jakość itp.

2. Zebranie informacji na temat popytu – kto jest konsumentem tych towarów i

usług, które z nich cieszą się największą popularnością, jakie sumy

konsumenci są skłonni przeznaczyć na ich zakup.

3. Systematyczneśledzenie cen – zmiany w różnych przedziałach czasowych

(tydzień, miesiąc), badanie różnic cenowych między dobrami i usługami w



różnych punktach.

4. Monitorowanie działań podejmowanych na rynku – marketing, reklama, akcje

promocyjne, modyfikacje produktu, zmiany miejsca sprzedaży itp.

5. Badanie jakości obsługi klienta – zachowanie personelu, tryb przyjmowania

reklamacji i uwag klientów.

6. Przewodnik – zebrać najbardziej użyteczne informacje o produktach, cenach,

warunkach sprzedaży, opracować rady dla konsumentów.

7. Prezentacja projektu – opracować formułę interesującego opisu zjawisk

obserwowanych na rynku, wybrać dokumenty ( np. broszury bankowe, druki

gwarancyjne ) i eksponaty (zdjęcie sklepu, film video z badania salonów

sprzedaży samochodów, prezentacja w komputerze).

Na kolejnej lekcji dotyczącej projektu uczniowie wraz z nauczycielem

konstruują kontrakt, który zawiera:

- skład grupy,

- temat projektu i jego cel,

- kolejne etapy realizacji projektu,

- termin i sposób prezentacji,

- harmonogram zadań,

- kryteria oceny na poszczególnych etapach realizacji projektu.



Poniższy scenariusz przedstawia ostatnią lekcję związaną z projektem, po

której następuje końcowa ocena ucznia.


