VIOLETTA BARA NSKA

SCENARIUSZ LEKCJI DO PRZEDMIOTU

LODSTAWY PRZEDSIEBIORCZOSC/



Jest to propozycja lekcji w liceum ogélnoksztadgm, ktére powinny b§
przeprowadzone w klasie b 11l po zrealizowaniu nagpujacych tematdéw z dziatu ,Rynek i

gospodarka rynkowa”:

1. Pogcie i funkcje rynku.

2. Mechanizm rynkowy i jego elementy.



TEMAT: BADANIE RYNKU LOKALNEGO TOWAROW | USLUG —
PRZYGOTOWANIA DO PRZEDSI EWZI ECIA.

CEL OGOLNY:

zapoznanie uczniéw z celemasadami pracy nad przeelszzieciem.

CELE OPERACYJNE:

uczex rozwija umiegtnosé pracy w zespole,

potrafi zdefiniowa cel przysziego przedsiziecia,

umie zidentyfikowé poszczegolne fazy czekagj go pracy badawczej,
potrafi zaplanowadziatania swoje lub teposzczegolnych cztonkéw grupy,

umie podac¢ decyzg (wybor tematu) na podstawie racjonalnych przestanek.

METODA:

- mapa pagjciowa,

- wstkepna faza projektu,

- metoda tekstu przewodniego.

FORMA: praca indywidualna i w zespole.

MATERIALY DYDAKTYCZNE:

znaczki do losowania grup,
kopie z instrukcj dla uczniow (zatcznik),

duzy arkusz szarego papieru i mazaki.

CZAS REALIZACJI: 45 min.



PRZEBIEG LEKCJI:

1. Czynndci wstgpne: powitanie, spradzenie listy obecni, zapisanie tematu

lekcij.

2. Wyjasniam temat i cel lekcji.

3. Uczniowie losuj znaczki i w ten sposob powsiggrupy 4-osobowe / jdi to

mozliwe/.

4. Zawieszam arkusz papieru na tablicy i wpgso@srodku pogcie ,rynek

towarow i ustug”.

5. Zackkcam uczniow do zapisywania skojafizev ten sposéb powstaje lista
rynkow do zbadania, np. paliw, kosmetykow, telefonii komoérkowej, ustug

fryzjerskich, itp.

6. Kazda grupa otrzymuje kopie instrukcji pozaajdziki niej kolejne kroki,
ktore trzeba wykong aby osagnaé cel — czyli poznai zanalizowa
wybrany przez siebie rynek o zagu lokalnym oraz termin zakozenia

projektu.

7. Grupy dokonu wyboru tematu projektu podakem swoich maliwosci (np.
zafcie ktéregd z cztonkdw rodziny, tatwy dosp dosrodka transportu ),
zainteresowitp. Nie jest to wymadg konieczny — wyboru raga dokona w

ramach pracy domowej.

8. Zadag prac: domowy — utozy¢ szczegotowy harmonogram pracy grupy z

uwzgkdnieniem wybranego juostatecznie tematu, olitajac, kto, co i w



jakim terminie ma wykonaoraz do kogo mee sk zwrocic w wypadku, gdy
napotka jakigé trudnasci. Harmonogram nakg wykona w formie tabeli
technilg komputerovyg (wszyscy uczniowie majdosep do pracowni
internetowej podczas dyréw 2 razy w tygodniu poza zgjiami

obowigzkowymi). Termin wykonania pracy — za 2 tygodnie.



Zatacznik nr 1

Instrukcja do wykonania projektu uczniowskiego.

ZADANIA OGOLNE

1. Zbieranie informacji na temat wybranego rynku lokalnego.

2. Sledzenie mechanizmoéw rynkowych — zmian cen, wabapytu i poday pod
wptywem czynnikOw pozacenowych.

3. Analiza decyzji ekonomicznychogdmiotow gospodarczych dziadgych na
danym rynku.

4. Prognozowanie zmian, jakie zajda wybranym rynku w krétkim i dtugim
okresie.

5. Ocena jak€ci débr i ustug oraz dziatfamarketingowych.

6. Sporadzenie przewodnika na ten temat.

ZADANIA SZCZEGOLOWE

1. Badanie podey — okresli¢, jakie towary tworz rynek, jakie marki g na nim
obecne, jakiegkoszty, technologia produkcji, jakéitp.

2. Zebranie informacji na temat popytu — kto jest konsumentem tych towaréw i
ustug, ktore z nich cieazsie hajwigksz, popularndcia, jakie sumy

konsumenci gsktonni przeznaczyna ich zakup.

3. Systematycznéledzenie cen — zmiany w zAych przedziatach czasowych

(tydzien, miesic), badanie rgnic cenowych midzy dobrami i ustugami w



4.

5.

6.

7.

réznych punktach.

Monitorowanie dziaka podejmowanych na rynku — miaating, reklama, akcje

promocyjne, modyfikacje produktu, zmiany miejsca sprzgdip.

Badanie jakéci obstugi klienta — zachowanie personelu, tryb przyjmowania

reklamacji i uwag klientow.

Przewodnik — zebtanajbardziej uyteczne informacje o produktach, cenach,

warunkach sprzeds, opracowa rady dla konsumentow.

Prezentacja projektu — opracaifarmule interesugcego opisu zjawisk
obserwowanych na rynku, wykradokumenty ( np. broszury bankowe, druki
gwarancyjne ) i eksponaty (zgijie sklepu, film video z badania salonéw
sprzeday samochodéw, prezentacja w komputerze).

Na kolejnej lekcji dotyczcej projektu uczniowie wraz z nauczycielem

konstruuj kontrakt, ktory zawiera:

skitad grupy,

temat projektu i jego cel,
kolejne etapy realizacji projektu,
termin i sposob prezentacji,
harmonogram zaaa

Kryteria oceny na poszczegoéhityetapach realizacji projektu.



Poniszy scenariusz przedstawia ostatiekcje zwiazam z projektem, po

ktorej nasg¢puje kaxcowa ocena ucznia.



