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Nr Liczba
Kol. Temat zajeé dydaktycznych jedno- Uczen powinien Dobor
Jedn. stek S : : : _ : metod
Dyd. lekc. Wiedzie¢ (wiadomosci) Umieé¢ (umiejetnosci i srodkow
1 2 3 4 5 6
1. |[Rynki i uczestnicy rynku 1 - jak zdefiniowa& popyt, po- |- wyjasni¢ istote mecha- wyktad,
daz, rynek nizmu rynkowego podr.
2. |Konkurencja na rynkach 1 = naczym polega konkurencja zastosowa definicjc na wyktad,
przyktadach podr.
3. |Warunki efektywnej gospodarki 1 = coilustrup krzywe popytu i{- wyznaczy krzywe po- wyktad
podazy pytu i poday wyktad,
4. |Popyt 1 - jakie jest ich nachylenie podr.
5. |Poda& 1 = co wptywa na nachylenie |- wyjasni¢ istotg gospo- wyktad,
w/wym. krzywych darki rynkowej podr.
6. |RoOownowaga rynkowa 1
7. |Powtdrzenie materiatu. 1 Sprawdzian pisemny.
8. |Podstawowe cechy rynku 1 - jakie cechy wyraniaja ryn- |- scharakteryzowarodzne wyktad
Ki rynki
9. |Rynek produktéw rolno- 1
zywnosciowych - jakie rynki rolnozywno- - scharakteryzowarozne praca w
w Polsce sciowe wystpuja w Polsce rynki grupach
1
10. [Uczestnicy rynku rolno- - jakie g grupy uczestnikow (- wymieni¢ zrodta poday pogadan-
zywnosciowego 1 rynku rolnego I popytu na produkty ka
- jakie g4 konsekwencje dla rolno-zywnosciowe
11. |Organizacja obrotu produktami rolnq- obrotu towarowego wynika;- scharakteryzowainte- wyktad
zywnosciowymi 1 jace ze specyfiki rynku rol- gracg pionowg w rol-
no-zywnosciowego nictwie
12. |Kanaty marketingowe = wyodrebni¢ kanaty mar- pogadan-
ketingowe ka




1 2 4 5 6
13. |Powtorzenie materiatu jakie 4 funkcje dystrybuciji wyodrebni¢ nabywcéw pogadanka|
produktow rolnych podr.
14 |Typy nabywcéw jakie instytucje wspomaga] zdefiniowa handel hur-
rynek towy wyktad,
15 |Dystrybucja i handel hurtowy podr.
16. |Gietdy iich rola w obrocie towaro- jaka jest istota gietdy warunki dopuszczenia film
wym towarow do obrotu gieH
dowego
17. |Zasady sprzedy na aukcjach zega- jakie g cele aukcji scharakteryzowaspo- film
rowych soby przeprowadzania
aukcji na r@nych ty- ¢wiczenia
18. |Aukcje zn& zasady sprzeds na pach aukcji w grupach
aukcjach pogadanka
19. |Rynki hurtowe jakie formy sprzeday wy- zidentyfikow& i zakla- ¢wiczenia
korzystywane s w handlu syfikowaé rézne formy w grupach
20. |Handel detaliczny artykutami rolno- sprzeday artykutdéw wyktad,
zywnosciowymi rolno-zywnosciowych prasa
21. |Agencja Restrukturyzacji i Moderni- jakie instytucje wspomagaj wyktad
zacji Rolnictwa — funkcje i zadania rynki artykutow rolno- ocent sposob realizac] biuletyny
zywnosciowych I efektywnai¢ dziatania inform.
22. |Agencja Rynku Rolnego — funkcje i jakie funkcje i cele spetniaj instytucji wspomagaj wyktad
zadania instytucje wspomagage cych rynek artykutéw pogadanka
rynki rolnozywnosciowe rolno-zywnosciowych podrcznik
23. |Bramzowe organizacja rolnikéw jakie q funkcje i zadania wyktad
oraz cele grup marketingo- ocent zalety i wady wyktad,
24. |Organizacje producentéw wych organizacji producenc- podrecznik
jakie korzysci wynikaja z kich i grup marketingo- pogadanka
25. |Cele i zadania grup marketingowych przynalenosci do grup wych w rolnictwie
marketingowych
26. |Osrodki Doradztwa Rolniczego i pla- jaka jest rola ODR-6w w

cowki badawcze

posepie techniczno-organiz.




1 2 4 5 6
27. |Powtdrzenie materiatu - jakie instytucje i kto zajmuje |- ocent wartas¢ doradztwa praca pi-
si¢ kontrola produktéw rolno- publicznego i komercyjne semna
28. |Kontrola wewrtrzna jakaci zywnosciowych go wyktad
ZYyWNOosCi - o = zn& zasady kontroli i cer- podr.
tyfikacji wyrobéw spo- wyktad
29. |Zewrgtrzny system kontroli = co to jest certyfikat zywczych
30. |Certyfikacja wyrobow rolno- = na przyktadzie certyfikatu - zn& deklarac¢ zgodndgci wyktad
zywnosciowych wraz z jej celami
pogadanka
31. |Certyfikacja EKOLAND EKOLAND = zdefiniowa& zywnos¢ natu-
ralng pogadanka
32. |Powtdrzenie materiatu - Jaka jest istota marketingu - rozr&niaé orientacje spr. pi-
sprzedaowe i marketin- semny
33. |Czym marketing nie jest? = kto i co jest sednem marketin- gowe
gu? - wyodrebniat orientacje wyktad
34. |Definicje marketingu - jakie wyr&zniamy orientacje marketingowe
marketingowe? podrcznik
35. |Orientacje marketingowe - jaka jest specyfika ptodow rol- intensyfikowa& dziatania
nych przeznaczonych na marketingowe rolnikow wyktad
36. |Marketing jako dyscyplina za- sprzeda
rzadzania = wyodrebniat trzy poziomy wyktad
produktu i go scharakteryt
37. |Marketing rolniczy - jakie jest pogcie i struktura zow& pogadanka
produktu pogadanka
38. |Produkt jako element marketingu = jak formuje s¢ produkt = powigzat wysokasé ceny z
= co to jest strategia cen, jakesi cyklemzycia produktu wyktad
39. |Cena jako element marketingu ksztaltup ceny i od czego to |- wybra kanat dystrybucji wyktad
zalery
40. |Dystrybucja jako element marke- = co to g kanaty dystrybuc;ji?

tingu




1 2 4 5 6
41. | Promocja jako element marke- jakie wyr&niamy formy i ocent dziatanie public rela- |- podrcznik
tingu srodki promoc;ji? tions - wyktad
jakie jest oddziatywanie re-
klamy na klientow?
42 |PowtoOrzenie materiatu jakie znaczenie majinforma- |- wybrat wiasciwe informa- |- sprawdzian
cje przy podejmowanych decy- cje do podejmowania de- pisemny
43. |Znaczenie informacji marketin- zjach cyzji - ¢wiczenie
gowych co to jestsrodowisko bada - zn& kategorie badamar- |- ¢wicz. w
marketingowych? ketingowych grupach
44. |Badania marketingowe jakich 5 etapow badawyréz- |- opracowa i przeprowadzi |- <¢wiczenia
niamy w marketingu? proste badanie marketin- w grupach
45, |Etapy bada marketingowych jakie badania jakeciowe i ilo- gowe - pogadanka
sciowe stosuje siw marketin- |- stosowa jezyk i stownic- |- pogadanka
46. |Badania marketingowe w agro- gu? two ankiet
biznesie
= formy pytai = sprawdzian
47. |Stdium przypadku pisemny
= instrukcje do ankiety
48. |Powtdrzenie materiatu
jakie g cele i istota zarmza- |- okresli¢ wptyw zaradza- |- wykiad
49. |Istota zaradzania marketingo- nia marketingowego? nia marketingowego na za= wykitad
wego rzadzanie przedsbior-
jak wyglada proces zaedza- stwem - pogadanka
50. |Wptyw orientacji marketingowe| nia marketingowego?
na decyzg.
51. |Organizacja dziatalrizi marke- okresli¢ cele firmy - opracowa struktug mar- |- wyktad
tingowej co ma wptyw na ksztatt orga- ketingowg matego przed-
nizacji stwwb marketingowych?  siebiorstwa = ¢wiczenia
52. |Istota planu marketingowego wiedzie na czym polega = zn& procedug¢ opracowa- w podgru-
wspotczesne planowanie jakie nia planu marketingowego pach
53. |Cele i typy plan6éw marketingo- sa cele i typy planow marke- |- zaszeregowarozne typy
wych tingowych planéw marketingowych |- pogadanka
54. |Struktura planu marketingoweg jaka jest struktura planu mar-{- wymieni¢ elementy struk- |- wyktad

ketingowego

tury planu




1 2 4 5 6

55. |Analiza marketingowa co to jest marketingowa analit- przeprowadzi analiz wyktad
za strategiczna? SWOT
jakie g instrumenty strategii wyktad
marketingowych?

56 |Strategie marketingowe jakie taktyki marketingowe |- zaszeregowastrategie wyktad
stosuje s w przedsg¢bior- marketingowe przedsi wyktad
stwach biorstwa

57. | Taktyki marketingowe co nazywamy harmonogramem scharakteryzowai wybraé wyktad
realizacji planu? taktyki marketingowe

58. |Harmonogram realizacji planu jaka jest istota i rola marketin~ zastosowéarodzaje kontroi- spr. pi-
gu midzynarodowego? li marketingowej semny

59. [Powtdrzenie materiatu jaki jest zakres dowolrsai - umiet uwzgkdniat i omo- wyktad
przy ustalaniu cen? wi¢ réznice w marketingu

60. [Co to jest marketing mdzyna- jakie strategie wyspuja w globalnym

rodowy komunikacji mgdzynarodo- |- omoOwk proces ustalania wyktad,
wej? cen podrecznik

61. |Ustalanie cen na rynkach eai jakie inne formy stosowane s|- omoéwi cechy handlu prasa rol-

dzynarodowych w promocji artykutow rolni- kompensacyjnego nicza
czych? = omoOwi strateg¢ pchania, biuletyny

62. |Komunikacja m¢dzynarodowa jacy uczestnicy biegrudziat w Ciagnigcia oraz reklama informa-
obrocie krajowym i midzyna- |- okre&sli¢ role posrednikow cyjne

63. [Inne formy promoc;ji rodowym? w obrocie m¢dzynarodo- biuletyny

wym informa-

64. |Dystrybucja m¢dzynarodowa jakie obszary sdomen inte- (- omowi zalety i wady in- cyjne
gracji europejskiej? tegracji z UE wyktad

65. |Integracja europejska jakie porozumienia mgdzyna-|- ocent wartos¢ porozumieé pogadanka
rodowe z innymi krajami za- mig¢dzynarodowych

66. [Porozumienia néidzynarodowe warte g przez Polsk?

67. |Stowarzyszenia wolnego handl jakie dziedziny obejmujsto- |- uzasadni korzysci dla kra- pogadanka
warzyszenia handlu radzyna- ju wynikajace z uczestnic- pogadanka

68. [Wnioski dla Polski rodowego? twa w porozumieniach

69.

Powtdrzenie materiatu

migdzynarodowych
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